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Stredoevropska kancelar POPAI porada konferenci,
jejiz program se zameéri na soucasné vyzvy a potencial oboru
marketingové komunikace v prodejnich mistech u nas a v zahranici.

marketing
at-retail

POPAI
forum

Vedomi a podvedomi v miste prodeje

Konference se kona 25. 11. 2010 v Clarion Congress Hotel Prague, Freyova 33, Praha 9.

12.00 - 13.00 Registrace ucastniku a obéerstveni
13.00 - 17.00 Prednaskové bloky
17.00 - 18.00 Diskuzni panel

Moderator konference: Michal Charvat, General Manager, OgilvyAction s.r.o.

Tematické okruhy programu konference

= POP Advertising Display Power - nejnovéjsi prizkum POPAI CE na téma vykonnosti rtiznych
modifikaci podlahovych POP stojant. Vliv zmény atributl (umisténi, velikost, barva, grafika,
nasviceni atp.) podlahovych stojani na nakupni chovani spotiebitelti v prodejnich mistech.

Vyzkum byl proveden kombinovanou metodologii (kvalitativni i kvantitativni). Data byla pofizena prostrednictvim focus groups
a méreni simulovanych atributl pfimo v prodejnich mistech (hypermarkety SPAR) technikou pozorovani, dotazovani a méreni
prodejli ze stojan( v rliznych formatech. Prlizkum byl realizovan ve spolupraci s IPSOS Tambor, Coca Cola, Mars CR, Vyso-
kou skolou B.1.B.S. a dalsimi partnery.

Daniel Jesensky, prezident POPAI CE; Martin Boéek, Business Development Director CR&SR, Ipsos Tambor CR

® Back to the basics. Nové trendy marketingového vyzkumu v in-store.
Trendy, které propojuji marketingovy vyzkum s POP/POS podporou prodeje.
Etnograficky pristup k vyzkumdm na misté prodeje - nastroj fizeni primarnich a sekundarnich umisténi.
Testovani POS/POP material(l - vyuziti pro planovani promoci/ochutnavek
Zakaznik u regalu a modelovani prezentace produktt
Praktické ukazky aplikaci modernich technologii véetné ocni kamery

Jan Herzmann, Managing Partner, Factum Invenio, s.r.o.

= Vyvoj a promény koncepci in-store promoci
Spolecny projekt ppm factum group a spolec¢nosti HENKEL - vyvoj a promény konceptu promo v oblasti viasove kosmetiky,

T

prezentace konceptu ,hair academy a vlasovych poradkyn* véetné predvedeni detailu analyzy pomoci moderni technologie

Dlvody zmén v konceptu in-store promoci jako reakce na vyvoj trhu, hlubsi pochopeni potifeb zakaznic a pfizptisobeni se
jejich ocekavanim, od hard-sell k fellow feeling.
Ales Pastorek, Country manager, HENKEL cosmetics

Praktické dopady, technické zajisténi, typologie hostesek a jejich rozvoj, komplexni planovani a synergické efekty, od simple
effect ke complex operation. Soucasti prezentace bude ukazka soucasné technologie vyuzivana pfri in-store promo a moz-
nost individualni analyzy Gc¢astnikd s doporu¢enim vhodné péce.

Pavel Riha, Commercial director CEE, ppm factum group

B Misto prodeje a komunikace se zakaznikem - umime mu opravdu naslouchat?
Nakupni rozhodovani v misté prodeje (planovany versus impulsni nakup), jak individuelné komunikovat se zakaznikem podle
jeho potreb a ocekavani.
Zakladni principy prace s POS a necenovymi promocemi (velikost, barevnost, ¢itelnost, kontrast pozadi-figura atd.).
Co v in-store funguje a co ne? Priklady z domova i zahranici.

Jana Lelovicova, Strategic Planner, OgilvyAction s.r.o.

= Neuromarketing - véemocny nastroj k poznani spotrebitele?
Moznosti a meze vyuziti neuromarketingu pri vyzkumu nakupniho chovani.
Co nahradi pristroje a co miizeme ,zmerit“? Priklady vyuziti tohoto nového marketingového nastroje z domova i ze svéta.

Jitka Vysekalova, prezidentka CMS

= |n-store v otazkach a odpovédich zastupcu retézcli, zadavatelll a reklamnich agentur
Diskuzni panel pod garanci Klubu zadavatell otevie diskuzi nad aktualnimi otazkami v oblasti in-store aktivit véetné reakci
zadavatell na nové trendy a skutecnosti v in-store.

- Role in-store v modernim marketingu

- Poplatky: nutnost nebo brzda ?

- Spotrebitel a trendy (tvrda data, mékka data)

- Modely spoluprace o¢ima zastupct retézct pro rok 2011
Otazky hostt

Moderator panelu: Jaroslav Novak, garant Klubu zadavatelt POPAI CE

Novinky v oblasti novych technologii budou prezentovany v ramci vystavy digitalnich médii ve foyer hotelu Clarion s moznosti komuni-
kace zastupct prezentujicich firem s ucastniky konference.

Konference je soucasti POPAI CE show, ktera zahrnuje soutéz POPAI AWARDS (soutéz o nejlepsi prostredky komunikace a reklamy
v prodejnich mistech), doprovodny konferencni program a gala vecer s predanim cen vitézdm soutéze a spole¢enskym programem.

Kontakt:

POPAI CE

Pod lesem 132

500 11 Hradec Kralové
Daniela Krofianova

e-mail: dkrofianova@popai.cz
tel.: +420 775 989 853
Marcela Pazourkova

e-mail: mpazourkova@popai.cz
tel.: +420 608 257 701

WWW.popai.cz




